证券代码：002641                       证券简称：永高股份
2020年2月25日、2月26日投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020-003
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
√其他  电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	机构投资者： 
    华西证券 戚舒扬、富恩德 薛萧、中信保诚 孙鹏、新华资产 谷航、上海朴道瑞富 赵楷、华宝基金 陈怀逸、金鹰基金 孟思琦、华西证券 郁晾、宝盈基金 王灏、
    中信建投证券 杨欣达、农银汇理基金 宋磊、中信保诚基金 孙鹏、幻方量化 柴伟

	时间
	2020年2月25日、2月26日

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书陈志国、证券事务代表任燕清、投资部副经理李宏辉

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司疫情复工复产情况？
公司每年春节放假一般是半个月左右，2020年春节假期原定时间是1月18日至2月2日，由于受冠状病毒疫情影响，公司依据当地政府规定和实际情况，于2月18日慢慢开始复工，因公司一线员工外地人员较多，截止目前公司复工率大概在70%左右，目前发货量逐渐增加，公司已经派几辆大巴车专程去外地接员工回公司，因公司的下游企业，如房地产行业的复工一般到三月份，所以公司全面复工达产可能到三月中上旬左右。目前公司子公司上海公元、安徽永高、公元太阳能、公元电器、天津永高已陆续复工，在生产上由于员工到岗人数不够，现在是各条线员工相互调剂使用。
二、公司如何看待精装房趋势？
从房子的装修来看，管道占比非常小，房地产商往往会趋向选用品牌和质量都有保证的管道，我公司是国内塑料管道行业中品牌和质量都有优势的企业,而且公司产品种类和规格比较齐全，目前公司与万科、恒大、中海、招商等地产巨头保持了良好的战略合作关系，精装房市场对公司这样在塑料管道行业中规模大、品牌好、质量优、品种齐的一些龙头企业来说是有优势的。
三、公司地产业务情况？
目前公司直接配送的全国知名的地产商有十几家，公司设有地产事业总部，通过地产事业总部拓展和协调地产业务，公司鼓励和支持经销商与当地规模较小的地产商直接合作。近几年公司地产业务由原来的经销商配送逐渐转变为由公司直接配送，配送费用明显降低。2019年度，公司地产业务发展势头良好，业务量提升明显。
四、公司有无考虑扩大和其他地产商的合作？
在控制应收账款的同时,公司会考虑扩大与其他地产商的合作。
五、公司和优质地产商合作的情况？
公司和优质地产商一直保持着非常不错的合作关系，如万科公布的2019年度合格供应商名录中可以看出，公司2019年再次荣获万科A 级供应商称号，也是公司自2013年万科开始评选A级供应商以来唯一一家连续获此殊荣的塑料管道供应商。
六、行业的竞争形势？
全年整个塑料管道行业大概是2%-3%的增长速度，整个行业增长速度不快，但规模企业优势企业都有不错的增长，那么对于一些规模小、质量次、环保不达标的企业将逐步被淘汰，随着人们消费理念转变升级，环保和卫生安全意识不断加强，规模大、品牌优、技术强、质量好的企业发展步伐加快，在产能、产量及综合竞争力上均有所提升。规模以上企业在完成全国生产基地布局后，竞争方式将从区域竞争转向全国化的竞争，行业集中度将继续提升，具有品牌、规模、渠道、研发与技术优势的企业在竞争中将处于优势地位。
七、公司如何应对行业竞争？
公司会持续进行新产品的开发设计，不断保持收入端的增长，成本端的控制，提升公司的市场占有率。
八、公司2020年收入的预测？
2020年度收入的计划公司会在2019年度报告中披露，届时请关注公司2019年年度报告。
九、公司的产能利用率情况及营销占比情况？
公司2019年产能利用率在85%-90%之间。公司以渠道经销为主，工程直揽及出口为辅的销售模式，目前渠道经销占比约70%左右，工程直揽（包括房地产配送、市政工程和燃气管道）约20%左右，出口约占10% 左右。
十、公司管道有没有找其他厂家代工的情况？
为了保证公司产品品质的稳定性，公司管道产品全部由公司或子公司自己生产，没有委托其他厂商代工。
十一、公司各产品的产能情况？
目前，公司各生产基地的总产能约60万吨以上。 各产品产能情况PVC产品约40万吨  PE产品约15万吨,PPR产品约5万吨。
十二、公司产能是否有提升的空间？
目前公司各生产基地现有的总产能约60万吨以上，这个总产能就是通过设备24小时不间断运转来实现的，如果再提升产能，一是通过增加新项目建设,如黄岩新建年产5万吨项目和湖南岳阳新建年产8万吨项目，二是在现有基地增加设备或淘汰落后设备达到提升产能。
十三、净利率提升原因？
公司净利率在2019年有所提高，但是相对其他同行上市企业还是有差距，还有提升空间。净利率的提升主要是公司成本管控及市场的扩张。
十四、公司经销商及分布情况？
    华东地区是公司的主要销售市场，经销网络在华东地区建立的比较完善，今后经销网络将逐渐下沉到乡镇及农村。公司也在加大其他区域的销售力度，经销网络正在进一步完善。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年2月25日、2月26日




